	
	DERS İZLENCESİ

	Dersin Adı
	Medya Okuryazarlığı

	Dersin AKTS’si
	3

	Dersin Yürütücüsü
	Dr. Öğr. Üyesi Abdullah Cevdet Kırıkçı

	Dersin Gün ve Saati
	Bölümlerin WEB sayfasında ilan edilecektir. 

	Ders Görüşme Gün ve Saatleri
	Perşembe 13.00-14.00

	İletişim Bilgileri
	abdullahcevd@harran.edu.tr  0414 318 3660

	Öğretim Yöntemi ve Ders Hazırlık
	Soru-cevap, Münazara yapma, İşbirlikli çalışma, Probleme dayalı çalışma, Beyin Fırtınası
Medya ile ilgili kuramsal okumalar yapma, dersle ilgili güncel gelişmeleri tartışma, medya ile ilgili kavramları açıklama ve tartışma, haftalık ders konuları ile ilgili tarama yapma. 

	Dersin Amacı
	Öğrencilerin televizyon, radyo, yazılı basın, internet vb. ortamlardaki iletilere ulaşarak bunları çözümleme, değerlendirme ve iletme yeteneği elde etmesini ve ayrıca yazılı, görsel, işitsel medyaya yönelik eleştirel bakış açısı kazanmalarını sağlamak.

	Dersin Öğrenme Çıktıları
	Bu dersin sonunda öğrenci;
1. Sosyal medya kavramını, sosyal ağların özelliklerini ve farklı alanlarda kullanımlarını tartışır
2. Başarılı bir sosyal medya iletişim planı hazırlayabilir
3. Sosyal ağlarda gerçekleştirilen iletişim çalışmalarının raporlamasını öğrenir
4. Eğitim ortamında sosyal medya kullanımı ve etiğini öğrenir
5. Sosyal medya uygulamalarını derse entegre eder



	Haftalık Ders Konuları
	1. Hafta Medya okuryazarlığı dersi genel bilgilendirme (Uzaktan Eğitim)
2. Hafta Görsel ve işitsel okuryazarlığa giriş (Uzaktan Eğitim)
3. Hafta Medyanın sorumlulukları ve bilinçli medya okuryazarlığı eğitimi (Uzaktan Eğitim)
4. Hafta Sosyal, görsel ve yazılı medyanın Türk kültür hayatı ve aile faktörü üzerindeki tesirleri (Uzaktan Eğitim)
5. Hafta Haberi nasıl okumalı ve değerlendirmeliyiz? (Uzaktan Eğitim)
6. Hafta Eleştirel medya okuryazarlığının tarihsel arka planı (Uzaktan Eğitim)
7. Hafta Türkiye’de ve Dünya’da sosyal medya kullanımı (Uzaktan Eğitim)
8. Hafta Türkiye’de ve Dünya’da sosyal medya kullanımı (Uzaktan Eğitim)
9. Hafta Göstergebilim ve gösterge çözümlemeye giriş (Uzaktan Eğitim)
10. Hafta Medya ve göstergebilim (Uzaktan Eğitim)
11. Hafta Reklam ve göstergebilim (Uzaktan Eğitim)
12. Hafta İletişim ve göstergebilim (Uzaktan Eğitim)
13. Hafta Medya okuryazarlığına dönük etkinlik çalışmaları (Uzaktan Eğitim)
14. Hafta Medya okuryazarlığına dönük etkinlik çalışmaları (Uzaktan Eğitim)

	Ölçme-Değerlendirme
	Ara Sınav, Kısa Sınav, Yarıyıl Sonu Sınavı ve değerlendirmelerin yapılacağı tarih, gün ve saatler daha sonra Senatonun alacağı karara göre açıklanacaktır.
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	ÖK: Öğrenme Kazanımları PÇ: Program Çıktıları

	Katkı Düzeyi
	1 Çok Düşük
	2 Düşük
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	5 Çok Yüksek
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